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ช่วยแก้ป�ญหาเหล่านี�ให้หน่อย



เด็กไม่ชอบล้างมือให้สะอาด







น้ำดื� มไ่ม่พอ



นวัตกรรมแก้ปัญหาวิกฤตการขาดแคลนน้ำจืด
ระดับโลก

วิธีทำงาน แผงแปลงพลังงานแสงอาทิตย์แบบ
พิเศษที่ดึงทั้งพลังงานไฟฟ้าและความร้อนจาก
แสงอาทิตย์ มาใช้ต้มน้ำทะเลหรือน้ำปนเปื้อนให้
กลายเป็นไอ แล้วกลั่นออกมาเป็นน้ำดื่มสะอาด
บริสุทธิ์ 100% โดยไม่พึ่งพาสารเคมี เยื่อกรอง
ราคาแพง หรือพลังงานไฟฟ�าจากสายส�งเลย



ขาดสารอาหาร



lucky iron fish 

โครงการแก้ปัญหาภาวะขาดธาตุ
เหล็กในชาวบ้านยากจนใน
ประเทศกัมพูชา

วิธีทำงาน: ในเมื่อคนท้องถิ่นไม่
สามารถซื้ออาหารหรืออาหาร
เสริมที่มีธาตุเหล็กสูงได้ ทีมงาน
จึงสร้าง "แท่งเหล็กรูปร่าง
เหมือนปลา" (ซึ่งเป็นสัญลักษณ์
ของโชคลาภในกัมพูชา) ให้ชาว
บ้านใส่ลงไปในหม้อขณะต้มน้ำ
หรือทำอาหาร เหล็กจะละลายออก
มาในปริมาณที่ปลอดภัยและ
เพียงพอต่อความต้องการของ
ร่างกาย
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กระบวนการคิดเชิงออกแบบ

เพื่อแก้ปัญหา/สร้างคุณค่า/สร้างประสบการณ์

โดยเน้นมุมมองของ
ผู้ใช้งาน/กลุ่มเป�าหมายศูนย์กลาง

”

“



EMPHATHIZE
& DEFINE













ความคิดสร้างสรรค์
อย่างเดียว
อาจไม่พอ





>95% Failed 
ผลิตสินค้า/บริการที�ตลาดไม่ต้องการ



Why Google Glass Failed

ละเมิดความเป็นส่วนตัว: มี
กล้องถ่ายได้ตลอดเวลาโดยคน
อื่นไม่รู้ตัว จนถูกแบนในที่
สาธารณะและเกิดคำต่อต้าน
"Glasshole"

ราคาแพงเกินไป: เปิดตัวที่
1,500 ดอลลาร์ (ราว 50,000
บาท) แพงกว่าสมาร์ตโฟนทั่วไป
มาก (2012 iphone 5 849$)

ดีไซน์แปลก ไม่เป็นธรรมชาติ:
หน้าตาเหมือนอุปกรณ์ไซไฟ
สวมใส่ในชีวิตจริงแล้วดูแปลก
แยก

ข้อจำกัดทางเทคนิค: แบตเตอรี่
หมดไว เครื่องร้อนง่าย และหน้า
จอแสดงผลเล็กเกินไป

ไม่มีจุดขายที่จำเป็น (Lack of
Use Case): ฟังก์ชันพื้นฐาน
ส่วนใหญ่ สมาร์ตโฟนทำได้ดี
กว่าและสะดวกกว่าชัดเจน
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	CREATIVE IDEA
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	การแทนที่ ด้วยสิ่งใหม่ๆ ส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์ บริการ หรือกระบวนการด้วยสิ่ง
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	เปลี่ยนวิธีการใช้ /ใช้ในงานแบบอื่นๆ นำไปใช้กับสิ่งใหม่ๆ
	การกำจัด / ตัดออก
	การลบสิ่งที่ไม่จำเป็นออกไป เพื่อปรับปรุงคุณค่า ความสามารถในการใช้งาน หรือความคุ้มค่า

	การย้อนกลับ หรือ จัดเรียงใหม่
	การลำดับที่แตกต่างกัน หรือในการออกแบบ กลับหน้าเป็นหลัง กลับซ้ายเป็นขวา กลับดำเป็นขาว จากบวกเป็นลบ
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	ปัญหา

	Title:  ชื่อผลิตภัณฑ์และ Slogan กระแทกใจ
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